
Consumo en festivales: panorama 2025
vs 2024

LOS GASTOS AL ALZA

en colaboración con

Un consumo al alza impulsado por las principales categorías, 
donde la barra sigue siendo el motor principal.

Aunque la cerveza sigue siendo la reina, la barra se vuelve más ecléctica con una ampliación 
de la oferta hacia cócteles, espirituosos y bebidas sin alcohol.

Estudio basado en los datos cashless de Weezevent, agregados y anonimizados (2025 vs 2024). 
Haz clic aquí para saber más.

LA BARRA SE DIVERSIFICA

FOCO EN LA CERVEZA

COMIDA MERCH

TAMAÑO Y TERRITORIO

Volúmenes estables, valor al alza: el crecimiento proviene de la premiumización 
y de formatos propuestos con mayor valor añadido.

La restauración se revaloriza ligeramente, mientras que el merchandising 
confirma su estatus de nicho con un ticket promedio elevado.

Los festivales urbanos y de gran formato ofrecen una propuesta premium y de mayor valor, 
mientras que los entornos rurales y formatos pequeños priorizan la accesibilidad.
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